I’entreprise a la rencontre du territoire...

le 13% arrondissement de Marseille
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AT Comidrg, sociologue

Comment fare émerger die 1" mitative dconomique dans un termitoire ?
Comment identifier les attentes, imaginer de nouvelles offres 7 Commaent
les adapier & un contexie urbain, social, environnemental 7 Ces préoccupa-
tions, porées par I'équipe opérationnelle de la Politigue de la Ville du 13°
amondizsement, sont & "ongine de ce documentaire.

Il s"agissait de révéler les dynamiques d'un contexte territorial et humain,
afin de nournr la réflexion et I'imaginaire préalables au désir d’entrepren-
dre.

Le film s'adresse poncipalement & des créateurs d'entreprise, & des
professionnels de "accompagnement, & des licux daccueil d'un puhlic
poienticllement poreur d imitiatives Gconomigques, ou i des représentants
institutionmels travaillant sur des questions lides au développenient écono-
migue logal.

Ce 137 arrondissement recouvre une zone géographique vaste et dispa-
rate. Composé d une succession de « morceaux » de territoires irés héiéro-
rénes - noyaux villageois, cnés d habatan social, zone industrielle de haue
lechnologie, université scientifique, zones résidentielles ou pavillonnaires
= le tissy urbain présente une topographie accidentée, ob la circulation des
habitants rencontre souvent des obstacles (autoroutes, grillages, eich

Les statistigques de eréation 4 activité sur ce femitoire montrent une sur-
représentation de centains secteurs - professionnels de la santé et de "ac-
tion sociale, métiers de la construciion et du bitiment, taxis,... - el une fai-
blesse d activités lides au codre de vie — commerces de proximité, nombre
de jours de marché, actuvités culturelles. Ces constats soulévent toule une
sénie de questions lides & 1'émergence et & | implantation d’un tissu Eco-
nomigue sur ce temitoire @ la maniére dont Uoffre 5" adapte aux spécificités
locales, dont une activitg dconomique prend en compie le contexte social et
humain, I'amticulation entre échanges i distance et économic de proximiné,
ele.

Loin de chercher & proposer un point de vue exhaustifl sur ces ques-
tons, le Alm présente une déambulation & travers Lo diversité des « milieux
urhains et humains = du 1 3¢me amondissement, & la rencontre o' entrepre-
meurs ef d habitants, confrontés, dans leur quotidicn, & ces questions.

Ce documentaire sert de suppont d'introduction et de sensibilisation 4
une démarche de iype « éude de terrain et de marché =,

Les thématigues abordées au sein du film ont pour objectil’ de servir de
paint d"appui aw débar, 3 la rencontre, aux idées el aux innovations,

Il s"agit avssi d'inciter, habitants, passants, eréateurs, instilutions, & ras-
sembler leurs constats, leurs poants de vue, et & fédérer leur imagination,
leurs moyvens d'action ¢t leurs énergies.,
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